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1. INTRODUCCIÓN 
 

 

 

La elaboración de un paquete de semillas para ser comercializado, debe tener en             
cuenta unos requisitos, tanto técnicos, como de imagen. Estos deben permitir, por una             
parte, cumplir con la reglamentación en vigor para la puesta en el mercado de las               
semillas, y por otra, ser capaces de comunicar eficazmente al cliente final el contenido              
y mensaje de la necesidad de conservar estas comunidades vegetales en riesgo de             
desaparición, lo que significa a efectos prácticos, ser adquiridos. 
 
Respecto a los requisitos técnicos, la comercialización las semillas de los prados de             
siega y diente ibéricos deben cumplir con todas las exigencias del Reglamento Técnico             
de Control y Certificación de Semillas de Plantas Forrajeras, publicadas en la Orden             
ARM/3370/2010 de 27 de diciembre, y con lo indicado en el Anexo V de la Directiva                
Europea 2010/60/EU de 30 de agosto de 2010, donde se hace referencia a las              
“mezclas de conservación de la diversidad”, en la que se establecen las excepciones a              
la comercialización de las mezclas de semillas de plantas forrajeras destinadas a la             
conservación del entorno natural. 
 
Para ello, el etiquetado de los paquetes de semillas debe contener la siguiente             
información: 
 

a) El texto “Normas y estándares de la UE” 
b) El nombre y la dirección de la persona responsable de la colocación de las              

etiquetas o su marca de identificación. 
c) El método de recogida: cultivado o recogido directamente. 
d) El año de precintado. 
e) La región de origen. 
f) La zona fuente. 
g) El lugar de recogida 
h) El tipo de hábitats del sitio de recogida 
i) El texto: “mezcla de conservación de semillas de plantas forrajeras, destinadas           

a utilizarse en el mismo tipo de hábitat que el sitio de recogida, sin tener en                
cuenta las características bióticas”. 

j) El número de referencia del lote. 
k) El porcentaje en peso de los componentes. 
l) El peso neto o bruto declarado. 
m) En caso de utilización de plaguicidas, se indica el grado de germinación de los              

componentes de la mezcla sujeta a la Directiva 22/401/CEE que no cumplan los             
requisitos de germinación establecidos en el anexo II de la Directiva. 

 
Por otra parte, tal como se ha indicado anteriormente, además de esta información             
técnica, sería muy conveniente que se indiquen las especies y subespecies (en su caso)              
presentes en las comunidades de origen, para una mayor transparencia y confianza del             
potencial comprador y su uso posterior. 
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Por último, es imprescindible que las imágenes del envase, ya sea esta caja, bolsa o               
saco, sean capaces de transmitir por sí solas el contenido y su potencial para la               
creación de nuevas comunidades vegetales, con las especies propias de los prados de             
siega y diente ibéricos, o su restauración. 
 
Igualmente, dado el potencial valor como herramienta de comunicación del respeto           
por la biodiversidad ibérica, y no solo vegetal, sería importante que el diseño fuera              
capaz de llamar la atención del público no profesional. En este sentido, la inclusión de               
imágenes de insectos, como mariposas, podrían ser de ayuda para conectar el uso de              
las semillas con la biodiversidad animal y el entorno antropizado pero biodiverso. 
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2. OBJETIVOS 
 

 

 

 

Esta memoria se enmarca dentro del grupo de tareas GT 7: Procesado,            
almacenamiento, certificación y comercialización de las semillas. 
 
Dentro de este grupo de tareas, la Actividad 3 incluye el estudio de las vías de                
comercialización de las mezclas de semillas, explorando y seleccionando a los           
diferentes tipos de clientes, para lo cual se prevé realizar una encuesta sobre los              
paquetes de diseñados a tal efecto. 
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3. EL PROCESO CREATIVO 
 

 

La combinación de los dos grupos de requisitos indicados en la introducción de este              
informe (técnicos y de imagen), supone un reto para cualquier diseñador, y más aún              
cuando no existe precedente de comercialización de “Mezcla de Conservación” en el            
mercado español y portugués, y las del mercado francés no se adaptan a nuestros              
objetivos. 
 
Por ello, se ha tomado la decisión de realizar el diseño del envase y la elección de los                  
materiales en colaboración con un profesional para, entre ambos equipos, tratar de            
consensuar los distintos puntos de vista y encontrar las mejores soluciones en el             
proceso de creación de una imagen adecuada del producto. 
 
 
Este proceso creativo siguió el siguiente flujo de trabajo: 
 

1. Tipo del envase. Este debe cumplir con el requisito de permitir su uso en todo               
tipo de superficies, es decir, debe ser estable; debe permitir su ubicación en             
lineales y estanterías ordenadamente y su transporte no debe representar un           
problema. Se eligió la caja de cartón de 16.5 x 12 x 5. 

 
2. Peso a contener. Tras varias pruebas para el cálculo de las densidades de las              

distintas mezclas de semillas (hay cinco tipos diferentes por su origen y tipo de              
prado) se acordó un volumen de caja capaz de contener al menos 250 grs de               
semillas en el caso de la mezcla con menor densidad. 

 
3. Materiales. Se ha decidido trabajar exclusivamente con materiales reciclables,         

evitando cualquier tipo de plástico o laminado con aluminio, que pueden dar            
una mayor presencia pero contaminan el medioambiente. 
 

 

 
 

Imagen nº 1: Maquetas iniciales de las cajas para evaluar materiales y volúmen. 
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Con estas premisas, ambos equipos, productores de semillas y diseñadores, realizamos           
varias sesiones de trabajo conjuntas con el objetivo de consensuar los detalles y             
obtener tres diseños distintos, para así abordar la encuesta entre los potenciales            
usuarios finales de las semillas.  
 
En este proceso se permitió al diseñador tomar toda la libertad para, bajo su criterio,               
obtener los tres tipos de imágenes con los que abordar la encuesta. 
 
Los diseños finales de las cajas fueron los siguientes: 
 
 

Diseño Clásico:  

 

 

 

Prototipo pensado para atraer al cliente con una fotografía muestra del prado de siega              

que se pretende conservar, con las especies seleccionadas en esa mezcla de semillas.             

Se utilizará una imagen frontal y una imagen trasera distintas, para añadir más             

información visual, así como una tabla con las especies que incluye, la mejor época de               

siembra y cosecha, y otra información de utilidad.  
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Diseño Conceptual:  

 

 

 

Con la idea de dar el mensaje de curar al medioambiente, convierte a los compradores               

en el agente activo que aplicará un remedio, una solución.  

 

Diseño Premium:  

 

 

 

De un toque más elegante y neutro, se propone el uso de este tema más simple, donde                 

se prima el logo y el nombre del proyecto, vendiéndolo como un producto de alta               

calidad.  
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4. SELECCIÓN DE LOS ENCUESTADOS 
 

 

 

Para la elección de los colectivos a ser encuestados para el diseño de los envases de las                 
semillas, se tomaron las siguientes consideraciones: 
 

a) Los colectivos debían estar relacionados con el uso de semillas de plantas            
herbáceas. 

 
b) Debería haber un mínimo de encuestados por colectivo. Se considero 50 en            

cada colectivo. 
 

c) Deberían estar distribuidos por toda la geografía española. La encuesta no se            
realizó en Francia ni Portugal. 

 
Finalmente, empleando la base de datos de los clientes de Semillas Silvestres, se             
seleccionaron los encuestados en los siguientes colectivos: 
 

1. Profesionales del sector de la jardinería y paisajismo, y educadores          
ambientales. 

 
2. Agricultores ecológicos y convencionales con experiencia en el uso de semillas           

para el incremento de la biodiversidad en sus parcelas de cultivo. 
 

3. Restauradores medioambientales, familiarizados con el uso de las semillas         
autóctonas. 

 
4. Particulares que habían mostrado interés o comprado semillas nativas ibéricas          

para sus propios jardines o huertos. 
 
 
A los colectivos indicados en el apartado anterior se envió, un correo electrónico a              
través de Google Forms, solicitando la valoración de las tres imágenes elaboradas.  
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Imagen nº 2: Captura de pantalla del email enviado a los colectivos. 
 

 

Imagen nº 3: Captura de pantalla de  la encuesta recibida por los colectivos. 
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Imagen nº 4: Captura de pantalla de la encuesta recibida por los colectivos. 
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5. RESULTADOS 
 

 

 

Los resultados obtenidos de la encuesta sobre la percepción de los tres tipos de 
imágenes, por parte de los colectivos consultados, fueron los siguientes. 
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7. ANÁLISIS DE LOS RESULTADOS 
 

 

 

 

La interpretación de los resultados anteriores debe permitir el desarrollo de un plan de              
comercialización con una imagen del producto que encaje con la sensibilidad del            
cliente objetivo, además de identificar el sector o sectores prioritarios para la            
comercialización del producto. 
 
Para el primer objetivo, se puede concluir que la imagen basada en un “kit de               
emergencias” no es bien aceptada por los colectivos consultados, mientras que las            
otras dos, la “clásica” y la “premium” lo son en proporciones casi iguales. 
 
Una vez discutidos estos resultados en en el seno del proyecto, se decidió seleccionar              
la imagen “clásica” como imagen del paquete de semillas, por su versatilidad y mayor              
relación visual con la biodiversidad.  
 
Por otra parte, respecto al interés suscitado por los distintos colectivos hacia la             
encuesta, que podemos interpretar como interés por la adquisición de las semillas en             
un futuro, destacamos la participación de los paisajistas sobre los restauradores           
medioambientales, agricultores y particulares. 
 
 

 
 

Imagen nº 5: Fotografía del packaging final. 

 

 
Estos resultados no pueden considerarse concluyentes, si bien muestran al menos el            
interés potencial, que los paisajistas tiene por el uso de estas mezclas de semillas, año               
por ahora inexistente en el mercado español, y cada vez más demandado. 
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Por lo tanto, en las futuras acciones de comercialización se tendrán en cuenta a los               
paisajistas como colectivo preferente, sin olvidarnos de otros con potencial interés           
como los particulares cada vez más sensibilizados con la protección del medio            
ambiente y la biodiversidad.  
 
Por último es necesario dejar constancia de que diversos contactos en la fase final del               
proyecto, nos han hecho ver el interés que la red de Parque Nacional y Naturales de                
España tiene por la distribución de los paquetes de semillas en las tiendas bajo su               
responsabilidad. En el futuro más próximo, este debe ser una segunda vía de             
comercialización a abordar junto con la de los paisajistas y jardineros profesionales. 
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8. PRODUCTO FINAL DEL PROYECTO 
 
 
 
 
Los resultados de esta actividad, es decir, el diseño de los paquetes de semillas con la 
imagen más aceptada por los colectivos objetivos para su comercialización, junto con 
los resultados de los ensayos de recolección y producción de semillas, constituyen el 
principal producto de este proyecto.  
 
A efectos de respetar la diversidad de composiciones florísticas de los prados de siega 
evaluados y caracterizados en este proyecto, se ha elaborado cinco composiciones 
diferentes, una de los prados portugueses, una de la Cordillera Cantábrica, una de los 
Pirineos oscenses, y dos de los Pirineos franceses, diferenciados por la altura de los 
mismos. 
 
 

 
 

Imagen nº 6: producto final. 
 
 
Cada uno de estos cinco paquetes de semillas son el resultado de la colaboración de 
varios equipos de trabajo compuestos por fitosociólogos, botánicos, economista, 
diseñadores y expertos en comunicación, tecnólogos de semillas, gestores de espacios 
naturales, y ganaderos, durante tres intensos años de trabajo. 
 
Sus composiciones representan las diferentes composiciones florísticas de los prados 
de siega en sus respectivas áreas y pretenden ser la base para el inicio de la producción 
y comercialización en sus respectivas regiones. 
 
Como se ha indicado anteriormente, este resultado, a efectos prácticos, supone la 
primera experiencia en España y en Portugal de producción de semillas nativas con 
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trazabilidad de origen, y más allá de lo que representa para la conservación de los 
prados de siega ibéricos, podrían ser el inicio de la producción con certificación de 
origen de las semillas nativas en ambos países. 
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